До № 8094-1  від 19.09.2005р.,

внесеного народним депутатом України

С. Правденком
В И С Н О В О К

на проект Закону України “Про внесення змін і доповнень

 до Закону України “Про рекламу” (щодо заборони рекламування тютюнових  виробів та алкогольних напоїв)

(реєстрац. № 8094-1)

  Законопроектом пропонується:

    заборонити рекламу тютюнових виробів та алкогольних напоїв, знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими ці вироби та напої випускаються;

    заборонити рекламу тютюнових виробів та алкогольних напоїв на радіо і телебаченні, а також таку  рекламу засобами внутрішньої реклами;

    заборонити рекламу тютюнових виробів та алкогольних напоїв рекламою на транспорті та  у друкованих засобах масової інформації, крім спеціалізованих видань, призначених  для працівників торгівлі, виробників тютюнової та алкогольної продукції, що розповсюджуються за передплатою;

   заборонити переривання трансляції фільмів та  передач рекламою чи будь-яким іншим матеріалом тощо. 

Вбачається, що  законопроект заслуговує на увагу. Натомість,  деякі його положення потребують коригування. Так, наприклад, проектом пропонується заборонити надання спонсорської допомоги для проведення теле -, радіопередач, спортивних заходів, концертів тощо, якщо умовою її надання є реклама знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються тютюнові вироби та алкогольні напої (абзац двадцятий пункту першого проекту). Однак заборона реклами цих знаків вже передбачена іншими положеннями проекту (наприклад, абзаци 18, 19 пункту першого), і потреби у їх дублюванні не має. 

Дублюють одне одного чимало й інших положень законопроекту. Так, наприклад, в абзацах 9 та 18 пункту першого проекту йдеться про заборону реклами тютюнових виробів та алкогольних напоїв, знаків  для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими ці вироби і напої випускаються, у газетах, журналах, інших друкованих виданнях,  в абзацах 16 і 18 - на транспорті, в абзацах 14, 18 - засобами внутрішньої реклами тощо. 

Згідно законопроекту реклама тютюнових виробів та алкогольних напоїв, знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими ці вироби та напої випускаються, що розміщується у спеціалізованих друкованих виданнях, має відповідати вимогам Закону “Про захист прав споживачів” (абзац 19 пункту першого), однак цей Закон норм щодо розміщення зазначеної вище реклами не містить.

Законопроектом пропонується обмежити тривалість реклами на каналах мовлення з 20% від кожної години фактичного мовлення до 12 хвилин (абзац третій пункту першого проекту). Однак супровідні документи до проекту не розкривають,  чому саме на 12 хвилин, а не, наприклад, на 15 чи 10 хвилин? 

Слід відзначити, що на розгляді Верховної Ради України знаходиться практично аналогічний законопроект № 8095 - “Про внесення змін до Закону України “Про рекламу”-, який забороняє рекламу алкогольних напоїв і тютюнових виробів засобами реклами і який управління у своєму Висновку  рекомендувало  взятий за основу у першому читанні.

Узагальнюючий висновок

     За результатами розгляду у першому читанні проект Закону України “Про внесення змін і доповнень до Закону України “Про рекламу” (реєстрац.№8094-1)  доцільно прийняти за основу, а  в подальшому проект №8094-1 слід  об’єднати з законопроектом № 8094, взявши за основу проект № 8094.

Керівник Головного науково-

експертного управління                                                             А.Мацюк                                            
Зав.від:   В.Третьякова

     Вик:    К. Вербицький,
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