До реєстрац. № 10698

від  04.07.2012 року


ВЕРХОВНА РАДА УКРАЇНИ

2 жовтня 2012 року на своєму засіданні Комітет розглянув проект Закону про внесення змін до статті 20 Закону України «Про рекламу» (щодо заборони використання зображень дітей у політичній рекламі), внесений народним депутатом України Томенком М.В., і рекомендує Верховній Раді України за наслідками розгляду в першому читанні повернути законопроект суб’єкту права законодавчої ініціативи на доопрацювання.

На думку Комітету, в частині законопроекту, що передбачає заборону «використовувати зображення дітей в рекламі політичних партій, осіб, які претендують на зайняття виборних посад в органах державної влади та посадових осіб», запропоновані зміни внесено не до профільного законодавчого акту, оскільки політична реклама є формою передвиборної агітації, а ці питання регулюються виборчим законодавством України. Відповідно до Закону України «Про вибори народних депутатів України» політична реклама – це розміщення або поширення матеріалів передвиборної агітації за допомогою рекламних засобів. До політичної реклами належить також використання символіки або логотипів партій – суб’єктів виборчого процесу, а так само повідомлення про підтримку партією – суб’єктом виборчого процесу або кандидатом у депутати видовищних чи інших публічних заходів або привернення уваги до участі у таких заходах партії – суб’єкта виборчого процесу чи певного кандидата у депутати. Реклама друкованих видань (газет, журналів, книг), інших товарів та послуг з використанням прізвищ чи зображень (портретів) кандидатів, назв чи символіки партій – суб’єктів виборчого процесу також є політичною рекламою (частина третя статті 68 Закону). 

В частині, що стосується заборони «використовувати зображення дітей у соціальній рекламі, розміщеній на замовлення політичних партій, осіб, які претендують на зайняття виборних посад в органах державної влади та посадових осіб», законопроект суперечить частині другій статті 12 Закону України «Про рекламу». Відповідна норма Закону визначає, що соціальна реклама не повинна містити посилань на рекламодавця (за винятком випадків, коли рекламодавцем є громадська організація), на об’єкти права інтелектуальної власності, що належать рекламодавцю соціальної реклами. А згідно з частиною другою статті 1 Закону України «Про об’єднання громадян» об’єднання громадян, незалежно від назви визнається політичною партією або громадською організацією. Тобто щодо соціальної реклами чинний Закон не передбачає винятків для політичних партій, осіб, які претендують на зайняття виборних посад в органах державної влади та посадових осіб.
Головне науково-експертне управління Апарату Верховної Ради України вважає, що за результатами розгляду у першому читанні законопроект доцільно направити на доопрацювання. 
Доповідач – народний депутат України Томенко Микола Володимирович.
Співдоповідач – голова підкомітету з питань реклами Комітету з питань свободи слова та інформації Кондратюк Олена Костянтинівна.
Додаток: висновок Головного науково-експертного управління Апарату Верховної Ради України, електронні файли документів.
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