До № 2077а від 15.06.2015 р.,

внесеного народним депутатом України

О.Фельдманом

В И С Н О В О К

на проект Закону України 
«Про внесення змін до Закону України «Про рекламу» 
(щодо вимог до реклами споживчого кредитування)
(реєстр. № 2077а від 15.06.2015 р.)

У законопроекті пропонується доповнити Закон України «Про рекламу» новою статтею 24-2, якою встановлюються вимоги до реклами споживчих кредитів. Необхідність внесення цих змін обґрунтовується тим, що чинне законодавство України не містить правил щодо реклами споживчого кредитування, що призводить до поширення нечіткої та неповної інформації при його наданні, а також потребами приведення законодавства України, що, зокрема стосується реклами споживчого кредитування, у відповідність до законодавства Європейського Союзу.
Розглянувши законопроект, Головне науково-експертне управління вважає за доцільне висловити щодо нього такі зауваження та пропозиції.
1. Підтримуючи в цілому необхідність адаптації законодавства України до законодавства Європейського Союзу в цій сфері, Головне управління водночас вважає, що редакція статті, якою пропонується доповнити Закон України «Про рекламу», потребує доопрацювання з урахуванням специфіки реклами. Зокрема, на думку управління, навряд чи доцільно у рекламі подавати занадто детальну інформацію про умови споживчого кредитування, яка визначена, наприклад, у пункті 1 частини першої статті 24-2, якою доповнюється Закон України «Про рекламу». Насамперед, це стосується реклами на телебаченні і радіо.
2. Деякі формулювання, що вживаються у законопроекті (наприклад, «вказується в чіткий, зрозумілий та ясний спосіб») характеризуються відсутністю належної правової визначеності, що може призвести до непорозумінь при застосуванні його положень на практиці.

Узагальнюючий висновок: за результатами розгляду у першому читанні законопроект може бути прийнятий за основу з урахуванням висловлених зауважень і пропозицій. 

Керівник Головного управління                                                    В.Борденюк

Вик.: В.Грицак
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