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До реєстр. № 3642 від 04.02.2016 р. 

(доопрацьований)
Н.д. України І. Васюник

ВИСНОВОК

на проект Закону України «Про внесення змін до Закону України 
«Про рекламу» щодо врегулювання розміщення внутрішньої реклами, реклами на транспорті та соціальної реклами»
(реєстр. № 3642 від 04.02.2016 р., доопрацьований)


У законопроекті, який внесений на заміну попереднього, шляхом внесення змін до статей 12, 17 та 18 Закону України «Про рекламу» (далі – Закон) пропонується передбачити, що розміщення внутрішньої реклами та реклами на транспорті здійснюється на підставі типових правил, що затверджуються Кабінетом Міністрів України. Також пропонується поширити обов’язок щодо безкоштовного розміщення соціальної реклами державних органів та органів місцевого самоврядування, громадських організацій в обсязі не менше 5 відсотків ефірного часу, друкованої площі, відведених для реклами на всіх розповсюджувачів реклами, незалежно від форм власності та надання ними пільг при розміщенні соціальної реклами, замовником якої є заклади освіти, культури, охорони здоров’я, які утримуються за рахунок державного або місцевих бюджетів, а також благодійні організації.
Головне науково-експертне управління, розглянувши доопрацьований варіант законопроекту, зазначає що зауваження та пропозиції, які були висловлені до його попередньої редакції частково враховані.
Відповідно до положень чч. 3, 4 ст. 13 Конституції України власність зобов'язує, усі суб'єкти права власності рівні перед законом. Конституційні приписи знайшли своє продовження і в поточному законодавстві України, зокрема, в чч. 3,4 ст. 319 Цивільного кодексу України. Враховуючи вказані діючі положення нормативно-правових актів, запропоновані новели в цілому оцінюються позитивно.  
Разом з тим, необхідно врахувати, що забезпечення поширення соціальної реклами, на думку управління, повинно належним чином стимулюватися шляхом встановлення механізму його реалізації. Із змісту проекту Закону є незрозумілим, який саме із зазначених пільгових суб’єктів і в якому порядку зможе скористатися правом на безкоштовну рекламу. 

Узагальнюючий висновок: за результатами розгляду на пленарному засіданні законопроект може бути прийнятий за основу. 

Керівник Головного управління                                              В. Борденюк
Вик.: В. Грицак, В. Гергелійник
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