[bookmark: _GoBack]ПОРІВНЯЛЬНА ТАБЛИЦЯ
ДО ПРОЕКТУ ЗАКОНУ УКРАЇНИ "ПРО МЕЦЕНАТСТВО У ФІЗИЧНІЙ КУЛЬТУРІ СПОРТІ"
  ПРИКІНЦЕВІ ТА ПЕРЕХІДНІ ПОЛОЖЕННЯ

	Зміст положення (норми) чинного акту законодавства
	      Зміст відповідного положення (норми) проекту акта

	Закон України "Про рекламу"

	Стаття 9. Ідентифікація реклами
…
Частина 7 відсутня

	Стаття 9. Ідентифікація реклами
…
7. Розміщення торговельної марки, логотипу, іншого позначення мецената спорту на рекламі набувача меценатської допомоги / та або кінцевого бенефіціара відповідно до Закону України «Про меценатство у фізичній культурі і спорті» не вважається рекламою мецената спорту або його товару чи послуги.

	Стаття 12. Соціальна реклама
…
2. Соціальна реклама не повинна містити посилань на конкретний товар та/або його виробника, на рекламодавця (крім випадків, коли рекламодавцем є громадське об’єднання чи благодійна організація), на об’єкти права інтелектуальної  власності,  що належать виробнику товару або рекламодавцю соціальної реклами, крім реклами національних фільмів. 
Реклама національних фільмів прирівнюється до соціальної реклами та може розміщуватися і розповсюджуватися, за умови дотримання вимог, встановлених абзацом дванадцятим частини першої статті 8 цього Закону.





3. На осіб, які безоплатно виробляють і розповсюджують соціальну рекламу, та на осіб, які передають свої майно і кошти іншим особам для виробництва і розповсюдження соціальної реклами, поширюються пільги, передбачені законодавством України для благодійної діяльності.

4. Засоби масової інформації - розповсюджувачі реклами, діяльність яких повністю або частково фінансується з державного або місцевих бюджетів, зобов'язані розміщувати соціальну рекламу державних органів та органів місцевого самоврядування, громадських організацій безкоштовно в обсязі не менше 5 відсотків ефірного часу, друкованої площі, відведених для реклами.

	Стаття 12. Соціальна реклама
…
2. Соціальна реклама не повинна містити посилань на конкретний товар та/або його виробника, на рекламодавця (за винятком випадків, коли рекламодавцем є громадська організація), на об'єкти права інтелектуальної власності, що належать виробнику товару або рекламодавцю соціальної реклами, крім випадків розміщення інформації про мецената спорту під час підготовки та проведення офіційних спортивних заходів відповідно до Закону України «Про меценатство у фізичній культурі і спорті» та реклами національних фільмів.
Інформація про мецената спорту під час підготовки та проведення офіційних спортивних заходів відповідно до Закону України «Про меценатство у фізичній культурі і спорті» та реклама національних фільмів прирівнюється до соціальної реклами та може розміщуватися і розповсюджуватися, за умови дотримання вимог, встановлених абзацом дванадцятим частини першої статті 8 цього Закону.

3. На осіб, які безоплатно виробляють і розповсюджують соціальну рекламу, та на осіб, які передають свої майно і кошти іншим особам для виробництва і розповсюдження соціальної реклами, поширюються пільги, передбачені законодавством України для благодійної діяльності та меценатів спорту.


4. Засоби масової інформації - розповсюджувачі реклами, діяльність яких повністю або частково фінансується з державного або місцевих бюджетів, зобов'язані розміщувати соціальну рекламу державних органів та органів місцевого самоврядування, громадських організацій безкоштовно в обсязі не менше 7 відсотків ефірного часу, друкованої площі, відведених для реклами, з яких не менше 2 відсотків - для меценатів спорту (про фізичну культуру і спорт).







Народні депутати України
