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«Про внесення змін до деяких законів України щодо інформування про використання коштів платників податків»

	Чинна редакція Закону
	Запропонована редакція Закону 

	Закон України «Про рекламу»

	Стаття 1. Визначення термінів
У цьому Законі наведені нижче терміни вживаються в такому значенні:
…
прихована реклама - інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій;








реклама - інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару;
	Стаття 1. Визначення термінів
У цьому Законі наведені нижче терміни вживаються в такому значенні:
…
прихована реклама - інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій;
публічні кошти - кошти державного бюджету (крім таємних видатків), бюджету Автономної Республіки Крим та місцевих бюджетів, кредитні ресурси, надані під державні та місцеві гарантії, кошти Національного банку України, державних банків, державних цільових фондів, Пенсійного фонду України (далі - Пенсійний фонд), фондів загальнообов’язкового державного соціального страхування, а також кошти суб’єктів господарювання державної і комунальної власності, отримані ними від їхньої господарської діяльності;
реклама - інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару;

	Стаття відсутня
	Стаття 25-2. Реклама об’єктів, створених за публічні кошти
1. У разі розміщення реклами про об’єкт, створений (повністю або частково) за публічні кошти, обов’язковим є розміщення маркування "За кошти платників податків", яке займає не менше 25 відсотків площі (тривалості) всієї реклами.
2. Відповідальність за порушення маркування несе рекламодавець. 

	Закон України «Про інформацію»

	Стаття відсутня
	Стаття 14-1. Інформація про об’єкти, створені за публічні кошти
1. Інформація про об’єкти, створені за публічні кошти — це відомості та/або дані про об’єкти створені (повністю або частково) за публічні кошти. При поширенні такої інформації обов’язковим є інформування аудиторії про те, що об’єкт створено коштом платників податків.  
2. Правовий режим інформації про об’єкти, створені за публічні кошти визначається законом України «Про рекламу», іншими законами та міжнародними договорами України, згода на обов'язковість яких надана Верховною Радою України.

	Закон України «Про відкритість використання публічних коштів»

	Стаття 3. Зміст інформації про використання публічних коштів, що підлягає оприлюдненню, та строки її оприлюднення

Пункт відсутній

	Стаття 3. Зміст інформації про використання публічних коштів, що підлягає оприлюдненню, та строки її оприлюднення
...
5. Органи державної влади та органи місцевого самоврядування зобов'язані при розміщенні реклами про об’єкти, створені (повністю або частково) за публічні кошти, зобов’язані розміщувати позначку "За кошти платників податків", яка займає не менше 25 відсотків площі (тривалості) всієї реклами.
Особливості розміщення реклами об’єктів, створених за публічні кошти регулюються Законом України “Про рекламу”.




